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浅说市场营销学课程思政教学

                   -以产品及品牌概念解析为例
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市场营销学选课学生相对较多，覆盖专业范围

较广，对应专业的成人学生作为从业者多分布

在餐饮、物流、电商、零售、金融服务、会计、

出纳等基础类一线服务岗位，有必要强化课程

思政，进行德育教育。
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企业社会责任；绿色
发展；低碳环保

家国情怀；创新发展

人格修养;职业道德专
业规范;诚信经营

四个自信;首创精;神
拼搏进取

家国情怀；创新发展

家国情怀；创新发展

市场营销概念；市场
营销环境

企业愿景;产品开发;
营销管理过程

市场竞争;产品开发;
营销管理过程

产品开发;体验营销;
数据库营销

市场调查;公平竞争;价格
制定;产品开发与推广

客户关系管理;购买行
为分析;市场细分

第1、3章

第2、8章

第6.8.9.10.11章

第8、12章

第5、6、8、9章

第4、7章
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知识培养目标

能力培育目标

素养培植目标 培养承担社会责任勇于接受挑战的使命意识。
       加深对国货品牌的认知，提振民族自豪感和自信心

深化产品和品牌的理解，明确产品与品牌的关系。

思考和探索提升品牌价值的方式方法

目标设定
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产品不只是有形实体和无形利益的组合，产品还涵盖
了其他可以营销的实体-包括企业本身、企业的人员、
所在地区、经营观念。——菲利普.科特勒

品牌是一种错综复杂的象征，是属性、名称、包装、
价格、历史、声誉、人、广告等有形和无形的总和。
——大卫.奥格威

内容讲解
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内容讲解
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东方甄选的一朝爆红天下知是多种波纹共振的结果，创始人的个体品
行带来的情感投射是更具有生命力的底色。

内容讲解
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国货是指我国拥有独立自主研发能力，或者拥有自主知识产
权的企业生产的产品。 新国货是指中国品牌基于中国传统
文化内涵，进行新创造或采用新营销资源进行传播的国产实
体消费品。相关产品对应的品牌就是国货品牌新国货品牌。

内容讲解
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完美日记与中国航天跨界合作广告

课堂讨论：认真观看这则广告，总结其中富含哪些元素，年轻一代坚持国货品牌的
开发与经营，做得如此成功，对此你有哪些感受和启发？

内容讲解
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内容讲解

“我不源于英伦下午茶，我不愿意做美国派，我更不效仿日本茶道，我钟情于中国
茶4700年的历史，我超爱中国风。”
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内容讲解

数据显示2022年新锐国货品牌的增长达到84%，数据说明了消费群体对

本民族文化的高度认同，也显示了年轻创业者的使命担当和责任意识。
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内容讲解

盛世之时怀赤子之心。坚守文化自信。

作好产品，作强品牌。
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作业布置

华为是一家民营通信科技公司, 成立于1987年，总部位于深圳。主营业务是生产销售通信设备, 主打产品是涉及通
信网络的设备设施, 服务对象为全球通信运营商及专业网络用户,华为为其提供软硬件设备、服务及解决方案。
（1）美国对华为的制裁
2019年5月，美国商务部将华为列入管制“实体名单”，禁止华为在美国购买高新技术产品和服务。随后，谷歌暂

停了与华为的部分业务合作，包括硬件和软件转让，停止提供技术服务；Intel、高通等美国公司也开始停止对华为的
零部件供应。
此后两年，华为受到美国三轮制裁：第一轮是封锁芯片成品供应链，第二轮是封锁芯片代工供应链，第三轮则彻

底堵死了芯片来源。这种背景下，华为为摆脱芯片封锁带来的业务风险，要改变直接销售硬件的商业模式，通过软件
实现业务延伸。
（2）鸿蒙的突围
将自己的品牌定位为“构建万物互联的智能世界”的华为，大约10年前就开始规划自有操作系，“2012诺亚方舟

实验室”专家座谈会上，董事长任正非提出要做终端操作系统防范于未然，要在“断了我们粮食的时候，备份系统要
能用得上”。一份内部备忘录显示，华为积极寻求硬件以外的业务增长，任正非呼吁员工“敢于在软件领域引领世界
”，因为该领域具有“更大的独立性与自主性”，应该致力于构建软件生态系统。鸿蒙操作系统因应而发。至此，任
正非未雨绸缪的远见终于显现出来。2019年8月，在东莞召开的开发者大会上，华为正式发布了鸿蒙OS。今年6月鸿
蒙已升级2.0版，用户达4000万，鸿蒙生态开发者数量已突破120万，超过300家应用伙伴加入鸿蒙生态。加入鸿蒙操
作系统的国内品牌已经超过1000家。由于鸿是面向下一代技术而设计的，能兼容全部安卓应用的操作系统。就此，鸿
蒙与苹果、安卓站在了同一个赛道。                   

                                       
                                                                （资料来源：整理自冯昭.鸿蒙突围[J].中国品牌,2021(7)）
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思考：华为作为我国高科技的领军品牌，
从战略上布局鸿蒙操作系统，使其在“断粮
”“卡脖子”情况下，依然能从容应对困境，
给我们民族品牌和高科技企业树立了榜样，
值得我们敬仰也值得我们思考，请大家课后
认真研究本案例，写一篇 华为鸿蒙胜在何
处的案例分析。

作业布置



感 谢！


